H

EALTHCARE

Das Fachmagazin fiir Gesundheitsmarken

Anti-Aging

MARKETING

Elasten: Gut gewappnet gegen Nachahmer

Mit dem Erfolg von Elasten war es nur eine
Frage der Zeit, bis Wettbewerber auf den
Marke kamen. Wir sehen das entspannt.
Die Mehrzahl der Produkte verfiige iiber
keine medizinische Datenlage. Es sind Tritt-
brettfahrer, die teilweise in Kosmetikketten
und Grofimérkten vertrieben werden. Hin-
ter unserem Original steht ein langfristiges

Konzept, das wissenschaftliche und mar-
ketingrechnische Uberlegungen verbindet.
Flasten ist das cinzige Trink Kollagen mit
produktspezifischen Studien zur Wirksam-
keit und Vertriglichkeit. Dass wir damit
den richtigen Weg ecingeschlagen haben,
zeigt sich auch daran, dass wir 2019 mit
dem Prix de Beauté, dem Oscar der Beauty
Branche in der Kategorie ,Anti Aging' aus-
gezeichnet wurden. Weiterhin sind wir fiir
den Gala Spa Award nominiert. Auch in-
ternational finder unser Produkt Anklang —
von Ende Januar bis Anfang Februar dieses
Jahres prisentierten wir uns einem inter-
nationalen Fachpublikum bei den IMCAS
(International Master Course on Aging Sci-
ence) in Paris.
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Unsere Werbung richter sich an den Ver-
braucher und Apothekerkunden. Wir ver-
stehen uns als Partner der Apotheke und
vertrauen auf die kompetente Beratung,
daher werden alle unsere Produkre exklu-
siv iiber die Apotheke vertrieben. Dieser
Ansartz hat zu einem groffen Erfolg gefiihrt.
Unser TV-Spot mit internationalen Mo-
dels sowie die Prasenz auf medizinisch-
kosmetischen Kongressen und gezielte
Verbraucherwerbung sind ebenfalls Teil
unseres Marketing-Mixes. Dariiber hin-
aus haben wir auch prominente Fans wie
die TV-Moderatorin Frauke Ludowig.
Sie hat unser Trink-Kollagen fiir sechs
Monate getestet und verleiht der Marke
seitdem ihr Gesicht.



